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Accordo multimediale fra Class Editori

e Xinhua News Agency

Class Editori ¢ Xinhua
News Agency, lagenzia di
stampa di governo cinese, han-
no firmato un'intesa che ha
come obiettivo lacooperazione
in una serie di progetti edito-
riali. Laccordo, che sara opera-
tivo a partire dal 2012, prevede
reciproci scambi di notizie e
analisi sulleconomia, la finanza
e il mondo del fashion italiano
e cinese, nonché attivith con-
giunte nel campo dell'infor-
mazione televisiva economica
e culturale e di lifestyle cinese
che andranno in onda sul cana-
le Class CNBC (che trasmette
sul canale 507 di Sky e su Inter-
net, all'indirizzo webtv.cubovi-
sion.it), su Class TV (al 27 del
digitale terrestre) e sulle Ty de-
gli acroporti e delle metropoli-
tane di Roma e Milano (parte
del sistema Out of Home di
Class Editori). Prosegue cosi

il progetto di Class Editori
di partnership con il mondo
asiatico. E Xinhua penetra nel
sistema televisivo italiano. In
base allaccordo, Class Editori
sara inoltre partner privilegiato
di Xinhua nella sua strategia di
sviluppo delle attiviti televisive
del gruppo multimediale cine-
se attraverso la Xinhua CNC
Company, che & broadcaster
del canale all news in lingua
inglese CNC diffuso in tutta
I'Asia e con il programma di re-
alizzare canali locali in Europa.
Laccordo fra Class Editori e
Xinhua News Agency ¢ stato
firmato martedi 13 dicembre a
Firenze, e comunicato alla pla-
tea riunita in occasione del Mi-
lano Fashion Global Summit
organizzato da Class Editori
in collaborazione con Came-
ra Nazionale della Moda
Italiana (Cnmi), The Wall

Street Journal Europe e
Bank of America — Mer-
rill Lynch, con media partner
Xinhua News Agency ¢ La Na

zione, dedicato al tema Options
of Luxury - The Voice of Chi

na: Evoluzione dei consuma-
tor, style, produzione, distri

buzione e investimenti. Oltre
al Sindaco di Firenze Matteo
Renzi, sono intervenuti alla
decima edizione del Summit,
Luca Cordero di Montezemo-
lo (Ferrari), Matteo Cordero di
Montezemolo (Fondo Char-
me), Brunello Cucinelli, Diego
Della Valle (Tod's), Patrizio Di
Marco (Guceei), Gian Giacomo
Ferraris (Versace), Luigi Gubi-
tosi (Bank of America Merryll
Lynch), Federico Marchetti
(Yoox), Stella  McCartney,
Raffaello Napoleone (Pitti Im-
magine), Michele Norsa (Fer-
ragamo), Renzo Rosso (Die-
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sel), Davide Traxler (Chopard
Italia), Albiera Antinori (Mar-
chesi  Antinori), Lamberto
Frescobaldi (Marchesi de'Fre-
scobaldi). Sponsor delledizio-
ne 2011 WindBusiness, [DG-
Accel China e Borsa Ttaliana;
sponsor tecnici Caffe Moka-
rabia, Cassina, Guido Guidi,
Kosmos, Poltrona Frau, Puig,
Roda, Temporary e UniMo-
ney.
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