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la dal Brasile agli Stati Uniti

Tllussovia

DAL NOSTRO INVIATO A FIRENZE
RosANNA VACALEBRE

caccia di clienti globali. Bi-
Asagna crescere o Si e man-

giati, avverte Renzo Rosso,
fondatore e presidente di Diesel.
Moda, lusso design, l'ottica e eco-
nomica e di costume. La crisi c’e e
I'ha subita anche il lusso. Le ricette
per stare a galla sono tante e diver-
se: basta guardare alla conferma de-
gli Usa, alritorno del Giappone e al-
a promessa del Brasile.
Dati, ricette esperienze sono stati
ieri al centro del Global Fashion
Summit per la seconda volta a Fi-
renze, organizzato da Class, Came-
ra nazionale della moda e Merril
Lynch. Filo conduttore del dibatti-
to, svelare le potenzialita del mer-
cato del lusso di Usa, Brasile e Giap-

pone. Soprattutto
ora che al di 1a del-
I'Atlantico non esi-
ste piu il consuma-
tore di puro lusso,
perché chipuo per-
mettersi di spende-
re mille dollari per
un paio di stivali vuole anche ac-
quistare magliette a 20 dollari. «In
Usa il mercato esperienziale lusso
vale il 55% all’'interno del mercato
globale, ed é in rapida crescita: il
50% piu veloce - avverte Claudio
Piovesana di Ws] -. Gli Stati Uniti si
confermano il mercato dellusso pit1
importante al mondo: 314 milioni di
abitanti, eta media 37 anni, e mal-
grado il fiscal cliff, nel 2013 si stima
un tasso di crescita del 2%. E oggi il
retail incrementa grazie ai bene-
stanti, che sono il 10% della popo-

Al summit di Firenze

si & discusso dei mercati
del futuro mentre in ltalia
i consumi arrancano

lazione». Per quan-
to riguarda le e-
sportazioni, il saldo
¢in crescita e segna
un +18%, avvici-
nandosi ai tassi pre-
crisi del 2007. Un
andamento  pur
sempre positivo, se si pensa che per
i prossimi acquisti Usa le vendite
sono piatte per tutto il sistema re-
tail. Ci sara crisi di liquidita e quin-
didi credito. Il Brasile, invece, «si af-
faccia sul mercato del made in Italy
- spiega Mario Boselli, presidente
della Camera nazionale della moda
italiana - ma a causa dei dazi doga-
nalialti, i dati dell'export sono infe-
riori a quanto effettivamente ac-
quistato dai turisti».
A Firenze si & anche parlato di so-
stegno al Made in Italy attraverso

tre punti sui quali intervenire: com-
petitivita, innovazione tecnologica
e sviluppo della rete distributiva.
«In Italia i consumi interni di abbi-
sliamento mostrano una flessione
el 5%, anno su anno - spiega Mi-
chele Tronconi, presidente di Siste-
ma moda Italia - un dato che ci
preoccupa molto. E nell immedia-
to non vediamo spiragli: la raccolta
ordini per le consegne nei prossimi
mesi & molto contratta, e non pre-
vediamo nessuna inversione di ten-
denza - continua -. Speriamo nella
seconda parte del 2013, mabisogna
vedere se ci si arriva: bisogna con-
siderare il rischio di un impoveri-
mento della struttura produttivan.
Per il 2012, Sistema moda Italia sti-
ma una chiusura con un calo del
tessile abbigliamento del 4,4%.
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