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I'intervento di Andrea Scarano

Veepee, ideatore e leader globa-
le delle vendite evento online,
ha partecipato al Milano Fashion
Global Summit, evento annua-
le che riunisce i pit importanti
esponenti del settore per discute-
re e analizzare le nuove opportu-
nita e sfide del mondo fashion e
luxury. Nella giornata di martedi
22 ottobre, imprenditori, stilisti e
influencer si sono confrontati sui
temi delle next generations, new
consumers, circular economy e
big data. In questo contesto, si
& inserito il contributo di Andrea

Il nuovo Country
Manager della
struttura ha
affrontato il delicato
tema della digital
transformation

Scarang, nuovo Country Manager
Italia di Veepee, che ha affrontato
la tematica delle tecnologie digi-
tali in un intervento dal titolo "Di-
gital transformation: come crea-
re, lanciare e distribuire un brand’,
insieme ad altri importanti player
del mercato italiano.

ILREBRANDING
Dopo un'overview sulla realta in-
ternazionale diVeepee e un focus
sullimportanza del mercato Ita-
lia, paese strategico per il Grup-
po, Andrea Scarano si € focaliz-
zato sui vari passi compiuti per
realizzare il rebranding diVeepee,
come parte fondamentale della
strategia di sviluppo europeo. Un
cambiamento che e sicuramente
unesempio concreto di come sié
attuata levoluzione di un brand,
partendo da unfidentita forte e
conosciuta, per giungere all'af-
fermazione di una nuova identi-
ty che rispecchia l'internazionali-
ta di un gruppo presente oggi in
14 paesi. Andrea Scarano ha poi
sottolineatc come soprattutto
le realta che operano nel
mondo  digitale debba-
no sempre essere pronte
a rispondere in tempo
reale alle esigenze dei
consumatori e come
i social sianorilevan-
ti per la comunica-
zione e il servizio
al cliente.

UN BRAND
MULTICATEGORIA
Affermato nella moda e nel life-
style, oggi Veepee & un brand
multicategoria: intercetta e ri-
sponde ai nuovi trend, con una
significativa crescita di nuovi ca-
nali come vini e gastronomia e
viaggi. La visione di Andrea Sca-
rano in relazione al futuro di Ve-
epee e rappresentata dal pas-
saggio dal concetto di discovery
store a quello di destination sto-
re, con unbfferta continuativa
ed estesa che permetta di soddi-
sfare anche necessita che emer-
gono da ricerche specifiche. Un
ulteriore step di sviluppo che
avverra attraverso brandplace
dove, diversamente dal
marketplace, i brand
stessi sono i wveri
protagonist.
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