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SiISTEMA MODA B La forza del marchio nmane l’arma vmcente

Le griffe: piu aiuti alle Pmi
per vincere la partita asiatica |

MILANO = Si intravede la g
presa, dell’ecoriomia, dei con-
sumi e del settore del lusso.
Ma non per questo i protagoni-
sti della moda rinunciano a ri-
flettere e a una certa dose di
sana autocritica. All'insegna
perd «dell’ottimismo», racco-
manda Mario Boselli. Aprendo
i lavori del Milano Fashion
Global Summit, 1T presidente
della Camera della moda ha
spiegato che il made in Italy
non ha ragione di dubitare del-
la propria forza, essa & indipen-
dente da cicli economici e con-
giuntura negativa e non teme i
nuovi, € sempre pill agguerriti,
concorrenti asiatici.

Al summit ha partecipato an-
che Luca Corde-
ro di Monteze-
molo. Partendo
dalla sua espe-
rienza a Mara-
nello, il presi-
dente della Fer-
rari si & detto
preoccupato per
la grande diffi-
coltd dell'Italia
a «fare siste-
ma». Portando
1’inevitabile
esempio  della
concorrenza
asiatica, Monte-
zemolo ha preci-
sato: «Non dob-
biamo farci spa-
ventare dalla Ci-
na; dobbiamo
guardare  alla
globalizzazione come a un’op-
portunitd per far crescere le
aziende, che hanno perd biso-
gno del supporto del sistema-
Paese».

Sia Montezemolo, sia Die-
go Della Valle hanno chiarito
che marchi come Ferrari e
Tod's hanno una forza — e
una fama — che permette loro
di affrontare anche la sfida ci-
nese. Per le piccole e medie
imprese & diverso. «Per andare
negli altri mercati — ha prose-;
guito il numero uno di Mara-\
nelto — gli imprenditori italia-
ni hanno bisogno di informa-

Zioni, assistenza, di un rappor-
to sereno con il mondo banca-
rio e di particolare attenzione
anche dalle associazioni di ca-
tegoria». Detto questo, Monte-,

r .
zemolo ha perd esortato il mon-

do imprenditoriale italiano tut-
to a «non imborghesirsi ¢ a’
non diminuire la tensione».
L’esempio delle passate gene-
razioni & recente, eppure, for-
se, glé in parte dimenticato: se

da un- lato & auspicabile- un
magglore aiuito delle istituzio-

* ni, il modello da-seguire resta
quello del boom economigo jta- :

lidno: del dopoguerra ;
perché nel: ‘medio-lungo: ‘perio-

fiche:

do la: preoccupazlone pitt forte

i rappresentata dalla Cina, ma
nel breve tutti, e in primis la
Ferrari, devono fare i conti con
un altro problema: la debolez-
za del dollaro. I numero uno
di Maranello ha spiegato che
gli Stati Uniti sono uno dei
principali mercati per il grup-
po Ferrari-Maserati e la forza
delt’euro tende a penalizzare
le vendite: «Inoltre — ha ag-
giunto — in Formula Uno i
contratti degli sponsor sono tut-
ti in dollari».

Non importa da dove si par-
te, alla fine si torna sempre a
parlare di Cina. Lo ha fatto
anche Diego Della Valle: se-
condo il presidente di Tod’s,
occorre mettere da parte timori
e ansie protezionistiche e af-
frontare senza indugi il merca-
to cinese. Anzitutto, perché in
questo momento terreni ed edi-
fici hanno ancora prezzi abbor-
dabili, ma anche perché occor-
re tempo per costruire un’im-
magine, una riconoscibilita. 11
momento giusto & questo, per
ottenere una sorta di imprin-
ting dei consumatori. Se i cine-
si si abituano ai marchi — e
alla qualita — del made in
Italy, sara come avere una ren-
dita di posizione. Anche per
Della Valle, pero, gli imprendi-
tori non vanno lasciati soli:
I'idea dell’Expo a Pechino pro-
posto dal Governo — ha ricor-

dato 1’imprenditore marchigia-
no — & un primo passo che
potrebbe aiutare a creare strut-
ture di joint venture per le pic-
cole e medie imprese. -

A ulteriore conferma del-
I’importanza dell’Asia -anche
I'intervento di Domenico De
Sole: il numero uno di Gucci,
in collegamento, guardacaso,
dalle Filippine (dove si trova-

_ va per inaugurare un nuovo

punto vendita), ha detto che
«entro tre anni il gruppo conta
di realizzare in Asia; es¢lyso il
Giappone, il 30% del ‘proprio
fatturato, contro 1’ attuale quota
fel 16 per cento». De -Sole,
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