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Fashion Global Summit

Oriente, nuovo orizzonte del lusso, co

n calma e rispetto

“Fashion, Luxury and Design. Sulle tracce di
Colomba ¢ Marco Polo. Opportunita, pericoli e
convenienze ad operars & produrne in questi
mencati”, questo il tema dell'appuntamento di
Milane Fashion Global Summit, svalicsi il 18
19 novembre, organizzato da Class Edilori,
Camera Nazionale della Moda ltaliana,
Merrill Lynch & The Wall Street Journal.
Giunto alla sua terza edizione 'incontro,
eccerionalments ¢ strategicamente spostato a
Marangllo, quartier gznemale Ferrari, ha visto la
presenza di studiosi & rappressntanti aziendali di
importanti realta della moda e del lussa, 11 titolo
della manifestazione gid metteva chiaramente in
luce i temi caldi del momento, levolversi dal
panorama internazionale @ | mercati in via di
gviluppo. Esploratori ma anche mercanti, i due
grandi viaggiatori sono stati scelti come gli
iniziatori di commere] nelle due opposte direxiond
geografiche, 'Est e I'Owvest. Lasss Cristoforo
Colembo, ovvero la direzione americanc-centrica,
& tradizionalmants il centro di consumo dai
prodotti di lussa, S tratta di un settore da 82
miliardi di sura di cul attualmente il mercato
americano assorbe il 25%, il restante & ripartio
tra Europa (26%), Glappona (26%), Russia (6 %),
Cina (11%), Coren (3%), India (1%), altd Passi (2%),
GH analisti di Merrill Lynch, intervenuti al
convegno, prevedono invece per i prossimi diect
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anni una situazione diversa in cul sard 'asse
Marco Polo, ovvero Cinzcentrico a fare la parte
del lecne, 1l mercato globale aumenters il suo
volume passando a 133 milioni di euro e la Cina
ne rappresantera da sola il 30%. Tranne la Russia
che resterd stabile @ I'India che raddoppiera (4%],
caleranno gli altri valori percentuali (Giappons
21%, Europa 20%, America 17%). Estremo Orfanie
non pid solo come fonte di ispiraziona per abiti e
accessori, ma che diventerd |l mercato forte del
futuro aprendo nuovi scenar. Conserveremo la
nostra leadership? La nostra gamma di prodott
sara ancora valida? Come entrare in questo
mercato? Nell'attesa che si delinei con chiarezza
lo scenario futuro il dibattito & aperto e I'incontro
& stato ricco di spuntl, Per Luca Cordero di
Montezemolo i nostr prodotti hanno una
fortissima tradizione ed & da [ che =i deve
cominciare, "e impartants non perdere la
caralteristiche che contraddistinguono il Made in
Italy: qualith, design, stile, atienzione per i
particolan e per le modalith di vendita...
dobbiamo essere orgogliosi del nostro lavoro &
dobbiamo impegnarci sulla strada
dell'innovazione & del miglioramente: chi =i
ferma & parduta”, Franco Cotognl, Senior
Executive Director di Richemont International,
propone come modello un approceio rispettoso,
“non quello del conquistatore ma qualla
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dell’'ambasciatore. Occorre uno scambio culiurale
& professionale tra |e realta imprenditoriali cinest
& quelle italiane, una fusione”, Secondo Miuccla
Prada, icona della moda Made in Ttaly, “la Cina
& un mercato molto interessanta & nal quale &
importants essere presentl, ma deve essare
conosciuto bene”. Renzo Rosso, Presidents e
Fondatore Diesel, forte di un incremento peril
2004 del 41% nell'area Giapponse/Corea, entrerd
in Cina nel 2005; secondo lui il mercato europen
& stanco_ 1a gents ha perso l'appeal di acquisto
di vestiti & vive In una situazione di stancheza
mentale.. le opportunith vanno cercate nei Paesi
emergenti che, al contrario, hanno voglia di
vivers e molta energia”. [l camblamento & distro
alla porta, ma niente panico, come affarma
Michele Norsa “gli Stati Uniti saranno ancora
per parecchi annd il driver del lusso a livello
mandiale”, Ealla domanda “quali { consigli da
dare alle aziende & alle Griffo [taliane che
Intendeno affrentare {1 mercato cinese?™ Antolne
Caolonne, Managing Director di Merrill Lynch,
risponde: “Prima fra tutti quella di non andare
troppo velocl, evitando di fare errori facili' dettay
dalla fretta di entrare”,
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