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FIAT, COME
UN BRAND
PUO TORNARE
A SPLENDERE

La cura di Luca De Meo
tarata sulla nuova 500. |
In futuro lo sviluppo
dell’abblgllamento

amotivo di orgogho LucaDe Meo nuo-
vo ceo di Fiat Automobiles. La sua 500 &
gid stata eletta auto dell’anno 2008 e la.
Fiat sembra aver ritrovato gli antichi
_ splendon. «Nel giro di due anni il marchio Fiat &
passato da Cenerentola a primo brand del seg-
- mento generalista autoin Italia», ha spiegatoilma-

" nager, «un risultato-eccezionale che sottolinea co-

mele operazioni di rilancio abbiano funzionato. E

" la fortuna & solo una componente minoritana di
questo risultato: Fiat ha saputo imporsi con idee’
nuove, brillanti e capaci di offrire al pubblico un
mondo concreto e vincente. La nuova 500 & Fem-
blema di questo processo. Da un lato 2 il ritorno di
un mito, dall’altro presenta innovazioni di tutto oi-
spetto. 11 futuro del’automobile si gioca sumerca-
ti classici come Europa e Usama anchein Russja e
Cina. Per questo I'aggiornamento.2 basilare».
Partmership in vista? «Alcuni compétitor hanno
unito il proprio marchio a quello di aziende del
mondo fashion, noi I'abbiamo fatto in passato e
probabilmente lo rifaremo ma solo se il nisultato fi-
nale saré di beneficio per entrambi, non crédiamo -
a partnership solo d’immagine. Continueremo a
sviluppare I'abbigliamento che, in principio, ci ha

stupito per i risultati. Questa sorta di brand-exten- _

tion va ottimizzata». Come dire squadra che vince -

D0 ST Gl i ORAOHE SRR o

MILANO FASHION GLOBAL SUMMIT

da pag. 8

92



