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Aziende

| fondi di prlvate eqwty
fanno bene al lusso

La scelta, alternatlva alla Borsa, si &

& rivelata strategica in diverse circostanze

‘per accumulare capitali in breve tempo e per sostenere lo SVIluppO Chiara Bottoni

ffidarsi a un fondo di
private equity per rac-
cogliere capitali se-
uendo una strategia al-
ternativa alla quotazione. Que- B%
sta & la strada percorsa da alcu- j
"ne aziende del lusso, fra cui grup-
po Ferretti, pioniere nel setto-
re, grazie alla lungimiranza di
Norberto Ferretti, che nel 1997 :
(in tempi non sospetti dunque)
si affidd a Permira, cedendogli
una quota del 60%. Operazione
che in tre anni porto il fattura-
to a quadruplicare, passando da 47 a
188 milioni di euro. Gli stessi risulta-
ti che; oggi, a un anno dall’ingresso
delfondo britannico Candover con una
quota del 51%, il gruppo ambirebbe
a raggiungere. «La pianificazione a
breve termine dei fondi di private
equity ha un obiettivo ben preciso,
quello di creare valore», ha spiegaté
ieri durante il Milano fashion global
summit, Vincenzo Cannatelli, ceo del
gruppo Ferretti. «<E per questo che sia-
mo positivi verso il futuro e, chiuso il

%D data

stampa

urénl, Ahdréa Corbino di
"& SupAlliance, Vincenzo Cannatelli, ceo di Ferretti,
Aldo Maccari di Candover e Mario Boselh di Cnml

2007 a 933 milioni di euro, ci aspet—
tiamo disuperare la soglia del miliardo
alla fine del 2008, crescendo anche in
termini di profittabilita verso lo stan-
dard del 20%, caratteristico delle
aziende del lusso». Nessuna preoccu-
pazione per quanto rignarda, invece
una delle domande che pili frequen-
temente viene posta in riferimento al-

le strategie del private equity, ovvero

la loro breve «permanenza in azien-
da». «Sara allora che entrera in gioco

il management, che deve avere una vi--

loyal

sione, al contrario, a lungo ter-
.mine», ha precisato Aldo Mac-
cari, direttore italiano di Cando-
ver. « Il private equity va visto
infatti come aggregatore per tra-
sformare le aziende da target a
compratori». Esperienza diversa
quella del gruppo Burani, che ha
deciso di intraprendere la strada
della quotazione nel 2000. «La
. Borsa & una strada decisamente
impervia, come dimostrato dai
chiari di luna dell’ultimo perio-
- do, ma sicuramente utile a rac-
cogliere rapidamente capitali da in-
vestire, ad esempio, in nuove acquisi-
zioni», ha spiegato Giovanni Burani,
amministratore delegato del gruppo.
«Non & certo perd la via adatta ad
aziende di piccole dimensioni e con

" crescite a singola cifra, per le quali ¢

pitt opportuno affidarsi al private

-equity. E per questo che, ad esempio,

aspetteremo che Gioielli d’Ttalia rag-
giunga un giro d’affari di 150-200 mi-
honi di euro prima di ipotizzare lo sbar-
co in Borsas. (riproduzione riservata)
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