LA STAMPA

Direttore: Giulio Anselmi

Quotidiano Torino

12-DIC-2008

Diffusione: 315.166 Lettori: 1.384.000

da pag. 3

via verso Il new luxury

IL LUSSO CAMBIA CONTINUAMENTE, NON PIU SFARZO,
E RECUPERO DI VALORI, ESCLUSIVITA, RICERCA. E LITALIA
HA ANCORA MOLTO DA DARE, SPECIE IN TEMPI DI CRISI

Poltrona Frau ha appena aperto ad abu dhabi e molt
brand nternazional tornano a far produrra nelle
nostre aziende. Nmperabivo e: conuuisisre ruovan

Carolina di Poltrona Frau (Design
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Doriana e Massimiliano Fuksas)
& una lounge-chair in forma
curvata con legni pregiati
e Pelle Frau. In basso,
orecchini di diamanti,
Chopard.

arlare di lusso in

un periodo in cui il

pessimismo sem-
bra prevalere sull’ottimismo
pud sembrare anacronistico.
Riduzione dei posti di lavo-
ro, risparmi in fumo, borse
altalenanti non inducono alla
serenita, ma il nostro € un
Paese sano con imprese e
medio-piccole e un ar-
tigianato di grande qua-
lita. Proprio cio che ¢ alla
base del lusso. Non il pro-
dotto costoso, ma quello di
qualita, non la grande indu-
stria, ma I’artigianato, che poi
molto spesso in Italia & quel-
lo che fornisce il prodotto al

brand internazionale. AllI’VIII
Fashion Global Summit 2008
organizzato da Class Editori
in collaborazione con The
Wall Street Journal, la Ca-
mera Nazionale della Moda

Italiana e Merrill Lynch, mol-
ti interventi hanno rinnovato
la fiducia al Made in Italy. A
partire dall’invito a puntare —
come si fa per i diamanti con
le tre C — su tre F per iden-
tificare i nostri punti di for-
za: Fashion, Food, Furniture.
Anche 1 mobili, grazie al de-
sign, sono entrati nel mondo
del lusso. Non a caso Matteo
Cordero di Montezemolo, vi-
cepresidente di Poltrona Frau,
ricorda come il Grunno abbia

appena aperto ad Abu Dhabi,
in joint venture, una palazzi-
na del design italiano; il piano
triennale prevede potenziali
commesse per oltre 100 mi-
lioni di euro.

Per Franco Cologni della
Compagnia Finanziaria Ri-
chemont, il 49% del merca-
to del lusso si sviluppa in Eu-
ropa, e la Cina, alla quale tutti
fanno riferimento. ha raoore-
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sentato nel 2007 solo un fattu-

rato equivalente a quello del-

I’Italia. Va si tenuto presente

che 1 ricchi non conoscono

crisi, ma sono anche infede-

li, quindi occorre recuperare

e difendere la borghesia oggi

sofferente, ma che ha fatto

la fortuna del compar-

to e puntare su veri va-

lori con realtismo, lascian-

do da parte pessimismo e
ottimismo.

* Mario Boselli della Came-

ra nazionale della Moda ri-
corda come sia importante la
ricchezza della nostra base
manufatturiera. Gia qualche
brand infatti sta tornando con
alcuni prodotti nelle nostre
aziende: Carlalberto Corne-
liani dice che se gli italiani
vogliono continuare a vende-
re il lusso ¢ anche necessario
trasformare I’lt:alia nel paese
piu bello del mondo, quello
che era un temppo il giardino
d’Europa. Tommy Hilfiger e
Massimo Carraro sono con-
vinti che ovunque si debba
interessare soprrattutto il pub-
blico dei giovami con quello
che si definisce new luxury.
Qui, in un rapido panorama
su tanti articoli di lusso, molti
dei quali vedono un’eccellen-
za italiana, vorreemmo ribadi-
re come il conceetto del lusso
sta profondamente cambia-
to e come, ancthe con gran-
di disponibilita economiche,
sia sempre pil iimportante la
ricerca dell’esclusivita data
dalla rarita, dalla ricerca e
dalla fattura.

Elena Sutti
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