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«CARO Matteo, mettiti in testa
che invece di pensare alle prima-
rie & meglio darsi da fare per ren-
dere Firenze sempre pili attraen-
te per una ricchezza che da I si
puoirradiare in tutta ltalia», con-
siglia a Renzi Paolo Panerai, fon-
datore e presidente di quella
Class Editori che ha organizzato
ieriinPalazzo Vecchiol'undicesi-
ma edizione del Milano Fashion
Global Summit, il pitiimportante
appuntamento internazionale
per discutere di mercato della
modaedellusso, in collaborazio-
ne con la Camera della Moda [ta-
liana, la Merryll Lynch e The Wall
StreetJournal Europe. Presentigli
esponenti del lusso vincente per
via dei nuovi ricchi del mondo
«chehanno soldi e vogliadispen-
derli». Al contrario dell'Ttalia, do-
veiconsumidiabbigliamentoca-
lanoogniannodel 5%, comespie-
ga Michele Tronconi presidente
di Sistema Maoda Italia. Acchiap-
pare«ilfiumeinpienadichispen-
de» e puntare sulle uniche quat-
trovocioggi paganti («Arte, cultu-
ra, moda e lusso») & il comanda-
mentoper sbarcareil 2013. Firen-
ze puo fare dasirena, concordano
tutti, purche si rinfreschi e si at-
trezzi. Come tuttoil sistema Italia
deve migliorare accoglienza, in-
frastrutture, aeroporti (1 visto ci-
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A Palazzo Vecchio la riunione annuale del Milano Fashion Global Summit
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“Vogliamouna Firenze pnimoderna”

FERRAGAMO
Ferruccio
Ferragamo
(adestra)
insieme a
Michele
Norsa, ad
del gruppo
Ferragamo
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nesesu4 e perl'ltaliamasonoco-
stretti a atterrare prima in uno
scalo europeo). D'altra parte, 1i-
cordail presidente di Pitti Imma-
gine, Gaetano Marzotto, piace
I'interostiledivitaitaliano.

Si parla degli Usa che rilancia-
no, del Giappone chesiriaffaccia
alla scena e & molto esigente, del
Brasile che muoveiprimi passi. E
Firenze haanche sostanza. Noné
un caso che due degli esempi pita
significativi del successo della
moda e del lusso, uno quanto a
brand e I'altro quanto a capacita
produttiva, siano fiorentini.

Quantoabrand, si tratta di Ferra-
gamo, chiamata al summit come
la migliore azienda del lusso ita-
liano nell'ultimo anno insieme
all'umbraCucinelli. Perlaprodu-
zione invece, mentre Tronconi
teme la scomparsa della filiera
che sta dietro il glamour dei mar-
chi, ¢’ a Tavarnuzze un gioiello
capace di trasformare le idee dei
creativi in prodotti. Ovvero la
Gibo (340 milioni di fatturato, 8
stabilimenti in Ttalia, 700 dipen-
denti) che, come spiega il presi-
dente e ad Franco Pené, dal 1992
continua il suo ruelo di talent

scout di nuovi stilisti che poi di-
ventano Jean Paul Gaultier, Paul
Smith, Victor&Rolf, Cloé, Marc
Jacobs, John Galliano, Roschas,
Michael Kors (vedi gli abiti di Mi-
chelle Obama), tutti prodotti da
Gibo.
«Cimancaperolamanod’ope-
ra», dice Pené. Artigiani dellusso,
veri e preziosi manifatturieri che
Cucinellisidomanda «come pos-
sano lavorare per mille euro al

A Tavarmuzze

la Gibo va a gonfie
vele: “Manon
troviamo
manodopera’

mese». Invidiato per il suo ma-
glione di prezioso cachemire in
un gelido salone dei Cinquecen-
to,MicheleNorsa, I'ad diFerraga-
mo, comungue contento delle
sue scarpe: «A ognuno la suaspe-
cialita». E che stupefacentemen-
te confessa essere stato il 2012 il
migliore anno di Ferragamo, Pri-
mi clienti a Firenze, i giapponesi,
nel mondo, gli Usa, obiettivo del
2013 «sempre pilt web» per af-
frontare alivelloglobale«unmer-
cato del lusso sempre pill com-
plesso».
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